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4 MODULOS

ampliar a visdo da cadeia logistica do

negocio

otimizar rotas logisticas

desenvolver estratégias conjuntas de

logistica que possibilitem reducéo de

custos

> conhecer principais questoes tributarias que
incidem sobre o transito de mercadorias em
territério nacional

> integrar operagcdes comerciais e logisticas

conhecer tendéncias do mercado do futuro e
consumo responsavel
_ -> reconhecer indicadores de impacto que podem
MENSURACAO ser mensuraveis
DE IMPACTO + = construir narrativas de impacto e comunicar
COMUNICACAO melhor a histéria Unica do negdcio e do seu
impacto positivo
-> introducao a metodologias de mensuracao de
impacto

X7

LOGISTICO

implementar estratégia de venda online na

plataforma Mercado Livre

acessar o ecossistema Mercado Livre,

COMERCIAL como Mercado Pago, Mercado Full e COMERCIAL

B2C beneficios especiais para produtos B2B
sustentaveis

> participar da géndola virtual ACFP dentro
da plataforma Mercado Livre

ampliar visdo de mercado

aperfeicoar politica comercial e politica de
precos

fortalecer inteligéncia comercial e gestao de
trade marketing

aproximar-se do consumidor e de redes
varejistas

L 2 2




B» MODULO B2C
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CRONOGRAMA DO MODULO

16/05
18/05
19/05
23/05
25/05
26/05
30/05
31/05
01/06
02/06
06/06
13/06
15/06
JUN-OUT
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Boas vindas - B2C
Aula 1 - Caracteristicas de um bom anuncio
Roda de duvidas

/ & §
Aula 2 - Solucgoes logistica 2 2 f

Aula 3 - Operacoes de vendas ALUNOS PRESENTES

Roda de duvidas Marcela Bacchin  Sandra Tiemi
Aula 4 - Integracao com a Estratégia Multicanal

Aula especial - alinhamento operacional para NaturalTech
Aula 5 - Mercado Shops

Roda de duvidas

ENVIOS

Solugbées Logisticas do
Mercado Livre

Aula 6 - Solugoes financeiras

Aula 7 - Mercado ADS

Aula 8 - Plano de posicionamento na plataforma

Mentorias - B2C

* todas as aulas e mentorias foram virtuais.

EMPREENDER
M |

IMPACTO+
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CRONOGRAMA DO MODULO
20/05 Aula 1 - Preparando o seu produto para o varejo e para a Naturaltech MENTORA
21/06 Aula 2 - Como negociar com redes varejistas? Local.e
04/08 Aula 3 - Planejando o pds venda & acoes de trade marketing

* todas as aulas foram virtuais.

18

ALUNOS PRESENTES




B» MODULO LOGISTICO

CRONOGRAMA DO MODULO

16 a20/05 ¢
17/05 ¢
24/05 ¢

03/06

Mentorias individuais

Logistica - explicagdo do pacote de
servico da Soulog

Aula 1 - Recursos para gestao logistica

Aula 2 - Integracao mercado livre,
mercado shops e outros marketplace

Aula 3 - Solucgoes logisticas para
pequenos empreendedores

Jefferson Duarte .
{ J

Z

Aulas
virtuais

Modulo
presencial

#AMAZONIA EM CA;A,
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ALUNOS PRESENTES
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CRONOGRAMA DO MODULO MENTORES
Aula _01 - Intr_odl.Jgao e validacao Médulo
13/06 @ coletiva dos indicadores do resencial
programa P Grupo NSC
. Modulo
14/06 ¢ Aula presencial Markcom . MarkCom
ALUNOS PRESENTES
Aula 02 - Metodologia e
tendéncias de mensuracao de :
20/09 ¢ impacto sob o olhar dos Aula virtual Al
investidores e financiadores
fici lusi Modul
0112 . Oficina exclusiva para 6dulo Libra Branding

trilha comunitaria presencial




COMERCIAL,
CAMPANHAS E EVENTOS

‘;;HAZMM EM cﬂsﬂ
FLORESTA N PE




FLORESTA EM PE

REPRESENTACAO COMERCIAL

P
7 MARCAS
®
ﬁvﬂ < JANEIRO A JUNHO
INSTITUTO AUA
de empreendedorismo socioambiental
R$ 43.077,73
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5000 +750

visitas ao estande  degustacdes

A maior feira de produtos naturais da Ameérica
Latina aconteceu entre 08 e 11 de junho de 2022
no Pavilhdao de Exposicdes do Anhembi, em Séo

Paulo (SP). 478 890

O Amazoénia em Casa Floresta em Pé preparou L
um estande de quase 100m2, em parceria com potenciais clientes contatos
Mercado Livre, compartilhado entre 32 negdcios mapeados coletados
de impacto socioambiental que ajudam a
fomentar a floresta em pé.

10.383 produtos levados para feira

5.352 produtos vendidos no stand

vendas na feira 281 produtos vendidos online

( ‘
R$ 108.809,54 maquininha ' A — -’

+147 mil _

reais em vendas

R$ 27.274,73 PIX e dinheiro

R$ 11.752,76 vendas online

HAMAZONA EN CASA
FLORESTA EM PE
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CAMPANHA DE SETEMBRO . A
JANTAR EXPERIENCIA AMAZONICA
FERAMELIXP | 20 =

Dia 01 setembro foi o lancamento da Campanha do més da
Amazénia em Parceria com Mercado Livre e contou com um
jantar no Carlota para 35 pessoas entre jornalistas,
influenciadores e parceiros estratégicos.

A Chef Carla Pernambuco, desenvolveu um menu inédito com
ingredientes das marcas do portfélio e ao final do jantar houve
votagdo dos pratos preferidos, que ficaram no menu do
restaurante ao longo de todo més de setembro.

=

Feira focada em soluc¢des para e-commerce. Contamos
com um stand de 15 m? que foi vitrine para 27 marcas
com lojas ativas no Meli e os produtos foram expostos
para vendas on-line através dos QR codes da géndola
virtual e das lojas de cada marca. : g "

A acdo contou com degustacdo o dia todo e um totem ‘ T A A e L
digital onde as pessoas podiam se “transportar” para '
cenarios da Amazonia, tirar fotos e concorrer a uma

cesta com produtos da floresta.

PRODUTOS
VENDIDOS NOVOS CONTATOS

matéria de jornal

O Globo



https://oglobo.globo.com/blogs/capital/post/2022/09/marcas-da-bioeconomia-da-amazonia-conquistam-territorio-no-mercado-livre.ghtml
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CAMPANHA DE SETEMBRO

CAMPANHA “AMAZONIA A UM CLIQUE” EM PARCERIA DO MERCADO LIVRE

Pelo 3° ano consecutivo, a Amazonia teve destaque na campanha A acdo também contou com a contratagéo de postagens em REELS de 6

de setembro da maior plataforma de ecommerce da América influenciadores do ecossistema .

Latina, com destaque na home no dia 05 de setembro, dia da
Amazonia, dando visibilidade as marcas e aos produtos do
Amazonia em Casa que este ano conta com uma géndola

exclusiva para marcas membro do programa.

NUMERO DE
REPRODUGOES

TAXA DE 330.271

ALCANCE

:wn e
e
B Fi AuMcLiGU

Magqui Nébrega Sergio Marone

esperado: 5% ENGAJAMENTO
H . ()
efetivo: 27% TOTAL DOS REELS

25.606

1041

PRODUTOS VENDIDOS

Leo Kazuya Marcelo Volpato

Samyra Priscila Thaina Duarte


https://www.mercadolivre.com.br/l/amazoniaemcasa
https://www.mercadolivre.com.br/l/amazoniaemcasa
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CAMPANHA DE SETEMBRO

ACAO COMERCIAL
NO INSTITUTO CHAO - SP

Acao comercial B2B em loja fisica do Instituto Chao, primeiro
parceiro que topou cadastrar quase 100% dos produtos do
Amazbnia em Casa.

O Chao foi indicado por algumas das marcas que ja vendem
la como um dos melhores pontos de venda de SP e pudemos
abrir espaco para as demais marcas.

A acdo contou com 2 sabados de degustagao, sinalizagcao
nas géndolas e uma gbéndola exclusiva da Amazénia.

As vendas totais no més de SETEMBRO

com a acao promocional equivaleram a Gondola da Amazénia Degustacao dias smal'za_g’ao
o 03 e 10/09 na loja
R$70.013,19 O/
70,76%
Rss0.00000 R§49.546,45 da soma das vendas
nos trés meses
R$40.000,00 anterlores TOTAL DE VENDAS

R$ 53.450,11

R$0,00
Vendas totais de Junho a Agosto Vendas totais de Setembro
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CAMPANHA DE SETEMBRO

KITS PARA INFLUENCIADORES FEIRA CONEXAO PELO CLIMA

A acéo de envio de kit para influenciadores aconteceu em O Conexao Pelo Clima € o maior evento de negdcios pelo clima da América
parceria com a Manioca. Foi realizada a curadoria de 5 tipos Latina, voltado para discutir os desafios e avangos na preservagao e conservacao
de kits e enviados para 50 influenciadores. A acado contou dos biomas brasileiros e as implicagées da bioeconomia para um projeto de Brasil
com postagens organicas por parte dos influenciadores. economicamente sustentavel e socialmente inclusivo.

14 postaram em suas redes:

O evento contou com uma feira de negdcios em que empreendedores do
Amazonia em Casa estiveram presentes.
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@thiago.bronze @xbananax

acessos ao link
rastreavel




CAMPANHA DE SETEMBRO | EM NUMEROS

Produtos exclusivos
MARCAS diretamente da Amazonia
PARTICIPANTES

VENDAS ] gl ‘
ONLINE : ) ] \*

RS 44.742,01

Enc;"
EMpE

R$ 63.662,01 [

RS$ 108.404,02 [ery




#;;mzﬁmn EM cAsA
FLORESTA EM PE

FIIS, Festival Internacional de Inovacao Social € o primeiro festival de
empreendedorismo e inovagao social do mundo que aconteceu pela
primeira vez no Brasil dia 22 de outubro de 2022 no Parque |birapuera.

O evento contou com workshops, oficinas, apresentacdes artisticas e
com a feira Sociobio, espaco em que o Amazdnia em Casa esteve
presente com 7 estandes e 12 marcas participantes.

100% do empreendedores indicariam o
evento para outras marcas




2° FIINSA

Mercado
Amazonia organizacao
e mediacao do painel

AAMAZONIAEN CASA
FLORESTA EM PE

RESULTADOS
MERCADO AMAZONIA

28 1658

TOTAL DE PRODUTOS
VENDIDOS

MARCAS
PARTICIPANTES

Empreendedores de 16 marcas

estiveram presencialmente no evento

7 comerciais
externos

R$ 16.869,53

VALOR INVESTIDO

R$ 42.272,97

TOTAL EM VENDAS

I

$ 20 Wi
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com produtos da Amazonia!

Sdo quatro kits cuidadosamente
escolhidos para proporcionar uma

experiéncia amazonica. R e S u Ita d 0 S

HAMAZONIAEM CASA
FLORESTA EM PE

4 Kits

para dois publicos

241

PRODUTOS

\ e
4 \\//\ &/

-/ Kit Sabores da
mmmmz

Amazonia

FLORESTA EM P

PERTINHO DE VOCE

R

8.953,00



https://drive.google.com/file/d/10sByyK7kBypvyIZ2dF_wCNOaRYh6DHXL/view?resourcekey

FEIRA NA ROSENBAUM

A edicao de final de ano aconteceu na Unibes Cultural
(SP) entre os dias 3 e 11 de dezembro de 2022. Seis
marcas participantes do programa estiveram no evento
representando a Amazoénia e sua biodiversidade.

A participacao das marcas foi por autogestao, porém,
por serem marcas membros do Amazénia em Casa, 0s
empreendedores tiveram a isencao da taxa de
inscricao.

T (:ASA
FLORESTA EM PE
Opiniao dos
empreendedores:
Vocé recomendaria a

participagdo neste evento
para outra marca?

® sM @ NAO

“Que tal organizar como uma
acéo do programa como um
todo e oferecer um espaco no
piso principal com uma imersao
na amazdnia para proximas
edicées, fortalecendo a parceria
que tem tudo para dar ainda
mais certo do que ja deu!”
Urucuna
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33 MARCAS
w9 6

AULAS CAMPANHAS FEIRAS E EVENTOS

sl > < 553910 29

MENTORIAS

INDIVIDUAIS EM VENDAS
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